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Protocolos familiares: gran logro en publicidad

A pocos dias de finalizar el afio na-
tural y repasando los logros legislati-
vos conseguidos en el misrao, hemos
de felicitarnos por una cuestion que
venia siendo reclamada desde hace
tiempo: la publicidad de los protoco-
los familiares. El Real Decreto
171/2007, de 9 de febrero regula todo
lo relativo a la publicidad de los pro-
tocolos familiares que existan en so-
ciedades no cotizadas.

El referido Real Decreto tiene co-
mo origen el principio de voluntarie-
dad de dicha publicidad en: materia
de protocolos familiares. En concre-
to, establece tres formas y momen-
tos: en primer lugar, el 6rgano de ad-
ministracion de la sociedad podra
solicitar al registrador mercantil la
constancia de la existencia dief proto-

colo familiar en la hoja abierta de la
sociedad; en segundo lugar, con mo-
tivo de la presentacion de las cuentas
anuales de la sociedad, el organo de
administracién podra incluir entre la
documentacioén correspondiente,
copia o testimonio total ¢ parcial del
documento piiblico en que conste el
protocolo en cuanto documento que
puede afectar al buen gobierno de la
sociedad familiar; y; por dltimo, se fa-
cilita que aquellos acuerdos sociales
adoptados en ejecucion de un proto-
colo familiar publicado, se puedan
inscribir haciendo mencién expresa
de esta circunstancia. Ademas, se po-
sibilita que el 6rgano de administra-
cion pueda acordar la publicacién
del protocolo familiar en el sitio web
de la sociedad cuyo dominio o direc-

cién de Internet conste en el Regis-
tro mercantil. El 6rgano de adminis-
tracién es el encargado de la publica-
cién o no del protocolo, segun el in-
terés social

Igualmente, se reconoce explicita-
mente la posibilidad de que puedan
constar en la inscripeidn el estableci-
miento por pacto unanime entre los
socios de los criterios y sistemas pa-
ra la determinacion previa del valor
razonable de las acciones previstos
en el caso de transmisiones inter vi-
vos o mortis causa; el pacto por el
que los socios se comprometen a so-
meter a arbitraje las controversias de
naturaleza societaria que puedan
surgir entre s{y de estos con la socie-
dad o sus érganos; y la existencia de
comités consultivos. Ademss, se po-

sibilita que pueda constar en los esta-
tutos sociales cualquier otro 6rgano
cuya funcién sea meramente honori-
fica e incluir en ellos el correspon-
diente sisterna de retribucion de los
titulares de dicho cargo.

Si bien muchos han considerado
errdnea esta norma en cuanto pre-
tende dar publicidad a algo esencial-
mente privado, como lo es un proto-
colo familiar, no es menos cierto que
tiene caracter voluntario para las so-
ciedades afectadas; ésa es su singula-
ridad. Sera el tiempo el que determi-
ne la eficacia o no de la norma; lo que
no cabe duda es que supone un avan-
ce en materia de publicidad de pac-
tos parasociales, que esta vez el legis-
lador no ha desaprovechado y que
hay que reconocer.
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